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ESTRUTURA DE MERCADO DA ECONOMIA
CRIATIVA

1 - Introducio
A economia criativa ¢ um dos temas que vem recebendo ateng¢do e relevancia nos

ambientes académicos, mas que ja ocupa, também, espago significativo nos ambientes das
politicas publicas. O motivo desse interesse € que a economia criativa vem despontando como
um importante vetor para o desenvolvimento sécio-economico de varias economias regionais.

Nido é por menos que a busca por dados e indicadores dessa nova configuragdo de
produgdo econdmica ¢ uma constante nos ambientes descritos anteriormente. Essas informagoes
sdo fundamentais para o melhor entendimento da relevancia da economia criativa, bem como
para o desenvolvimento de politicas publicas que possam consolidar as atividades criativas e
contribuir para o desenvolvimento.

Esse trabalho tem como objetivo fornecer informagoes e indicadores referentes a cadeia
produtiva da economia criativa em Alagoas.

Nessa perspectiva, esse relatorio cumpre o seguinte objetivo geral, que ¢ realizar um
estudo de mercado e mapeamento dos dados e informagdes com uma amostra de agentes
econdmicos envolvidos na cadeia de valor da Economia Criativa em Alagoas. Além de
perseguir os seguintes objetivos especificos:

o Identificar setores prioritarios da cadeia criativa de Alagoas, levando em
consideragdo o grau de competitividade e condigdes para fomento da geracdo de
negdcios.

o Identificar a provavel dimensdo do mercado consumidor de empreendimentos
criativos e potenciais clientes da cadeia.

e Identificar necessidades gerais do publico para o desenvolvimento das
atividades.

o Identificar os principais gargalos que impedem a competitividade do setor, bem
como as oportunidades de melhorias para o setor.

A abordagem em industria criativa, onde a criatividade ¢ um nome genérico para um
conjunto de atividades que ofertam novos contetidos e novas ideias, novas historias e designs,
nova arte e arquitetura, novo tipo informacdo e como tratar com ela e, finalmente, novas
solugdes a problemas que quando conectados ao mercado permitem o surgimento de novas
tecnologias com novos comportamentos de consumo. Ou seja, as inddstrias criativas também

propiciam inovagao.



Essas industrias ndo sé facilitam o surgimento da novidade, mas também o trabalho de
incorporagdo e adaptacdo das novas tecnologias as atividades tradicionais (por meio do design e
publicidade, por exemplo), bem como a incorporagdo dessas tecnologias no processo
educacional formal, como o ensino de robotica, programagao, além de artes, teatro, musica e
habilidades manuais.

A industria criativa estd envolvida em todos os estagios do processo de inovagdo,
portanto, ¢ possivel entender essa indistria para além de uma cadeia produtiva apenas, mas
integrado no sistema de inovagdo local. E, na visdo de Florida, Mellander, Stolarick (2008)
existe uma classe criativa que ocupa um lugar nesse novo mundo com grande poder de
reorientar a organizacdo das cidades e do trabalho sendo a criatividade um ativo-chave para a
nova era, como o caso do mundo digital e suas multiplas oportunidades nesse novo paradigma.

Esses autores trabalham com trés perspectivas de oportunidades de mercado: 1) a
tecnologica, que retne a inovagdo, com produtos originais, ideias e tecnologias; 2) a perspectiva
econdmica, que inclui o empreendedorismo e a transformagdo desse talento em novos negdcios
e induastrias, ¢ 3) a cultura e as artes, que congregam a habilidade de inventar novas
possibilidades de pensar sobre o mundo, novas expressoes artisticas com novas formas

A abordagem metodoldgica utilizada nesse trabalho sera a combinagdo entre a nogédo de
cadeia de valor, a identificacdo dos agentes institucionais presentes no sistema de inovagéo
local, e a abordagem da organizagdo industrial setorial, com a defini¢do das condi¢bes de oferta
¢ demanda do mercado. Essa combinagdo ira permitir construir a estrutura do ecossistema da
economia criativa em Alagoas. Inicialmente, considera-se aqui a descri¢do geral das condi¢des
basicas de oferta ¢ demanda do mercado, ¢ a estrutura de mercado com o nimero de empregos ¢
empresas distribuidas por todos os municipios do estado.

As industrias criativas possuem algumas caracteristicas que impde uma racionalidade
econdmica diferente do consumo de bens, a saber:

1. Nessa industria, existe muita incerteza sobre qual é a provavel demanda do “produto
criativo”, devido ao fato que os produtos criativos sdo “bens de experiéncia”, onde os
consumidores ndo possuem informagdo ex-ante ao consumo e onde a satisfacdo deriva
em grande medida do subjetivo e intangivel.

2. As formas nas quais se produz a “criatividade” deriva de meios ndo-econémicos, sejam
meios de trabalho, seja da propria atividade criativa, mas todos os produtos dependem
do desempenho de atividades “rotineiras” de gestdo (Ex: contabilidade e marketing), no
sentido de viabilizar economicamente essas atividades.

3. A natureza da produgdo criativa é coletiva e existe a necessidade de desenvolver e
manter equipes com diversas habilidades. Essas equipes geralmente também possuem

diversos interesses e expectativas sobre o produto final, alternando-os, sempre.



4. Existe uma grande disponibilidade de tipos ¢ composi¢des de produtos criativos, que se
apresentam com formatos proprios (ex: servigcos de apresentagdes de folguedos
folcloricos para turistas), ou em formatos combinados (ex: 0s mesmos servigos em
plataforma digital).

5. Existem habilidades verticalmente diferenciadas (ex: mestres artesdos) e formas nas
quais os produtores e outros agentes ranqueiam o desempenho das atividades criativas e
acessam o pessoal envolvido na produgao criativa.

6. Na industria ¢ normal a necessidade de coordenar diversas atividades criativas com
relativamente pequeno ou limitado periodo de tempo.

7. Existe a exploragdo, ao longo do tempo, de muitos produtos culturais e, também, a
habilidade de seus produtores em continuar extraindo rendas econémicas mesmo por

um longo tempo apods a produgdo (ex: direitos autorais).

2 — Como o trabalho foi feito.

Além dos conceitos de cadeia de valor, estrutura setorial/mercado e ecossistema
na economia criativa, do ponto de vista operacional, esse trabalho utilizou a base de
dados sobre emprego formal e empresas que oferecem esses empregos em Alagoas da
Secretaria Especial de Trabalho e Emprego (SETE) do Ministério da Economia (ME).
Foi inicialmente calculado a evolugao dos empregos e empresas ao longo dos ultimos
cinco anos em Alagoas. Foi calculado, também, o salario médio da economia criativa e
a distribuicdo dos salarios.

Para a utilizagdo da base de dados da SETE, a RAIS, era imprescindivel a
homogeneizacao dos dados para os conceitos de setores, categorias e ocupagdes da
economia criativa citadas no Observatorio Itat Cultural de Economia Criativa' e em
Bakhshi; Freeman e Higgs (2013).

Essa homogeneizagao foi realizada abrindo a partir da base de dados da RAIS, a
Classificagao Brasileira de Ocupagdes (CBO) e as secgdes, classes e subclasses do
CNAE 2.0 para identificar as equivaléncias do que estd citado no Observatério Itau
Cultural de Economia Criativa e em Bakhshi; Freeman e Higgs (2013).

Na figura 1 estdo descritos os passos da homogeneizacdo e utilizagdo dos dados

pesquisados.

! https://www.itaucultural.org.br/observatorio-itau-cultural



Figura 1: Passos metodologicos para a homogeneizacdo de setores, categorias e
ocupagdes da economia criativa.
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Ap6s o trabalho de analise dos dados oriundos das bases relatadas, foi aplicado um

questionario por meio de formulario on-line, cujas questdes estdo no anexo 2 desse trabalho. A

analise das respostas foram realizadas por meio de nuvens de palavras e interpretagdo direta das

respostas correspondentes no questionario.

Nessa perspectiva, o presente trabalho argumenta que a economia criativa ¢ um setor

amplo e heterogéneo que requer varias abordagens para a interpretar da melhor forma possivel o

funcionamento e condi¢do do conjunto de atividades que compde o setor. A raz8o para isso €

que se entende aqui que o valor da arte e da cultura, em um sistema econémico ¢ dindmico, pois

ha mudanca e migracdo de valor a partir dos diversos processos de busca, experimentacdo,

insercdo e selecdo do intangivel na economia.



3 - Analise estrutural do mercado da economia criativa em
Alagoas

3.1 — Condicdes basicas do mercado em Alagoas: setores criativos e mercado de
trabalho.

Alagoas ¢ um estado com 3,3 milhdes de habitantes, renda domiciliar per capita
de R$ 730,00, cujo principal produto exportado em 2018 foi agucar, com 48,6% do total
de exportagdes do estado, segundo a DataViva/SECEX (2020).

A economia criativa alagoana apresenta um mercado de 0,8% do PIB estadual
segundo dados do Mapeamento da Industria Criativa no Brasil, da Firjan/SENAI
(2019). No entanto, o pesquisador e especialista em economia criativa Elder Maia, da
Universidade Federal de Alagoas (UFAL), apontou que o impacto da economia criativa
no estado de Alagoas ¢ de cerca de 2,4% do PIB (SEBRAE/AL, 2020), com um
potencial impacto de quase R$ 1,1 bi em diversos modelos de negdcios possiveis de
serem desenvolvidos localmente.

No Brasil o consumo em economia criativa atinge cerca de 7,5% do orgamento
familiar segundo a Pesquisa de Or¢camento Familiar do IBGE (POF/IBGE, 2020), em
Alagoas esse percentual representa um valor de R$ 110,00 por unidade familiar, em
média.

Para entender a estrutura do mercado da economia criativa e seus setores
determinantes para Alagoas, foi adaptada as categorias propostas pelo relatorio do
Observatorio do Itati Cultural® para a Economia Criativa. A adaptagio estd no fato do
uso de dados da CNAE 2.0 ao invés da CNAE domiciliar. No anexo 1 estdo os setores
da economia criativa pesquisados para analise nesse trabalho.

Em Alagoas, de acordo com os dados da Secretaria Especial do Emprego e
Trabalho do Ministério da Economia (RAIS/SETE, 2020), havia 4.022 empregos
formais nas atividades vinculadas aos setores pesquisados da economia criativa (figura

2).

? https://www.itaucultural.org.br/observatorio/paineldedados/



Figura 2: Evolugdo do emprego formal nas Atividades® da Industria Criativa em

Alagoas
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE, 2020.
* As atividades estdo descritas no Anexo 1.

O que se percebe ¢ o crescimento do nimero de empregos nos categorias que
compde a economia criativa em Alagoas. Contudo, devido inclusive a estrutura da

economia alagoana, baseada em servigos, as atividades dos setores de servigos sdo as

que mais ofereceram oportunidades de emprego entre 2011 e 2019.

O mercado de trabalho da economia criativa tem algumas caracteristicas

diferenciados propostas por Menger (2015, p. 150), tais como:

a) E um mercado de trabalho mais flexivel, portanto, com maior flutuacio entre as

atividades e geralmente o trabalhador nao tem como tUnica fonte de renda a

atividade criativa.

b) Modelo de aferi¢do de desempenho diferente de atividades tradicionais, pois a

atividade criativa os elementos de produtividade perdem o sentido, a ndo ser

quando estao no universo digital.

¢) Sinalizador de qualidade sdo eventos de competicdo e editais, pois ndo ¢

possivel dizer se um projeto de filme, uma musica ou uma escultura ¢ melhor

que outra similar, mas apenas quando submetidos a critérios externos.

d) Desigualdade nos ganhos entre os trabalhadores das diversas atividades.



Figura 3: Distribui¢do da renda do trabalho na Industria Criativa em Macei6 e em
Alagoas.
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As figuras 3 e 4 mostram a desigualdade nos ganhos dos empregados formais na
economia criativa. Na figura 3 esta o nimero de empregos por faixa salarial, em Maceio
e em Alagoas, sendo perceptivel que a maioria dos empregos formais estao na faixa de 1
a 2 salarios minimos em ambos os casos. Observa-se também que Maceid concentra a
maioria dos empregos formais na economia criativa em Alagoas, isso indica ndo s6 o
tamanho do mercado da capital alagoana para essas atividades, mas também a
complementaridade da economia criativa com o turismo, pois a capital ¢ o principal
produto turistico do estado.

Na figura 3 os percentuais se confirmam, mostrando que 50% do total da soma

de todos os salarios vem de proventos até 3 salarios minimos.



Figura 4: Distribuicdo da renda do trabalho na Induastria Criativa em Alagoas
(distribui¢ao de Pareto)
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE, 2020.

Empreendedores criativos ou artisticos diferem de outros empreendedores em
varios aspectos fundamentais. Para esse relatorio ¢ interesse entender o resultado da
combinacdo de criatividade e empreendedorismo. De modo geral, a importancia central
para os criativos artisticos € ter tempo para se envolver pessoalmente em
empreendimentos artisticamente criativos, além do que, eles tendem a valorizar a
criatividade artistica acima da criatividade gerencial ou a criatividade acima do
empreendedorismo e profissionalismo (PEARSE; PETERLIN, 2019).

Em Alagoas o contexto ndo ¢ muito diferente do restante do mundo, em termo de
comportamento empreendedor, contudo, dado o baixo de nivel de renda média no

estado, a qualidade de vida de um criativo fica bem abaixo de seus congéneres de paises

mais desenvolvidos.

3.2 — Organizacao Institucional para a economia criativa em Alagoas.

O que pode sustentar um grau de profissionalismo minimo para a atuagdo no
mercado capitalista ¢ a articulagdo das diversas categorias de trabalhadores criativos em
cooperativas, associagdes e foruns de articulacdo e reivindicacdo profissionais. Em
Alagoas, a professora Ana Milani, pesquisadora da Universidade Federal de Alagoas,

identificou 28 associacdes de artesas em todo o estado (MILANI, 2019). Além dessas
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existem 5 outras associacdes de musicos, teatro, técnicos em som e audio, entre outros.
Estd em construgio o Cadastro Unico da Cultura Alagoana (CUCA), cujo objetivo
inicial ¢ subsidiar informagdes para o Governo Federal repassar recursos oriundos da
Lei Aldir Blank. A finaliza¢dao desse cadastro ¢ de suma importancia para a orientagao
de politicas publicas, editais de apoio e apoio ao empreendedorismo criativo em
Alagoas.

A Lei Aldir Blanc — regulamentada no dia 18 de agosto - foi uma das medidas
emergenciais que o Governo Federal encontrou para minorar os efeitos da pandemia no
pais, disponibilizando auxilio financeiro aos artistas informais do Brasil, durante o
periodo da pandemia do coronavirus. Alagoas deve receber um valor estimado em mais
de R$ 57 milhdes, sendo RS 31,5 milhdes para o Estado ¢ o restante direto na conta dos
municipios (SECULT, 2018).

Pelo motivo da excepcionalidade do ano de 2020 que exigiu maior organizacao
institucional das diversas atividades produtivas dentro da economia criativa, foram
incentivados a criacdo de foruns de atividades criativas em Alagoas a partir das nove
areas de representacdo cultural no Conselho Municipal de Politicas Culturais. Nesse
contexto foram mapeados nesse trabalho 09 féoruns em Maceid, a saber:

1. Arte digital e Artes visuais.
Artesanato, moda e design.
Artes Cénicas.
Audiovisual.

Culturas afro-brasileiras.
Culturas populares.

Literatura, livro e leitura.

e B R

Musica.
9. Arquivos, patrimdnio material, imaterial e museus.

A organizacdo desses foruns foi potencializada pelo fendmeno da pandemia do
CORONAVIRUS e surgiram no ambito do Conselho Municipal de Politicas Culturais
da Cidade de Macei6®. A partir do conselho, se organizou também o Comité de Crise da
Cultura, que também ¢ no municipio de Maceid, ambos voltados para a economia

criativa e, o segundo, para a implementacdo da ajuda direcionada pela Lei Aldir Blanc.

3 https://cmpcmaceio.wordpress.com/
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Essas duas institucionalidades estdo trabalhando em conjunto para o apoio aos
trabalhadores criativos.

O impacto da pandemia também influenciou organizagdes do interior do estado,
com maior organizacio nas cidades de Arapiraca, Penedo, Palmeira dos Indios e Unido
dos Palmares. Contudo, os foruns criados sao menos atuantes que na capital e ha
dificuldade de contato e entrada dos lideres desses foruns do interior com a maioria dos
trabalhadores criativos de suas regioes.

Em grande parte, a articulagdo institucional recente para a divulgagdo, fomento e
apoio da economia criativa em Alagoas estd sendo protagonizada pelos esforcos locais
da Prefeitura Municipal de Macei6, apesar do que varios 6rgaos do governo do estado
também entram na composi¢ao do apoio.

Isto posto, percebe-se que as instituigdes mais atuantes nesse setor sao oriundas
tanto do municipio de Macei6 como 6rgaos do governo do estado de Alagoas. Foram
identificadas quatro delas, a Secretaria de Estado da Cultura (SECULT) pelo Estado de
Alagoas, a Fundacao Cultural de Ac¢do Cultural (FMAC) no ambito do municipio de
Maceio, o SEBRAE/AI com um bureau de apoio aos empreendedores da economia
criativo, ¢ a FAPEAL, com o lancamento de editais de fomento as atividades criativas
em Alagoas.

No quadro 1, estdo o volume de editais de apoio e fomento para as atividades
criativas em Alagoas entre 2018 e 2020.

Quadro 1: Volume de editais de apoio e fomento

Ano SECULT FMAC FAPEAL/SEBRAE

2018 12 3 -
2019 12 11 -
2020 6 6 1

Fonte: dados da pesquisa
Por fim, se percebeu que tem muito do esfor¢o individual de quem conduz as
organizagdes representativas da economia criativa nos avangos recentes percebidos.
Portanto, a organizacdo de uma agenda de acdes no estado necessita de maior
institucionalizagdo dos agentes economicos ligados a economia criativa, além de maior
participacdo social nos foruns, conselhos, e outros 6rgaos institucionais como forma de

manutengao do ritmo de institucionalizagdo e profissionalizagdo do setor.
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3.3 — O impacto da tecnologia no trabalho criativo.

As tecnologias tornaram-se comuns e onipresentes nas Industrias Criativas,
frequentemente usadas como meio de aumentar diretamente a criatividade, tendo como
resultado o impacto nos diversos estilos de vida e na cultura da sociedade como um
todo. Além do que as tecnologias sdo solugdes para superar problemas e barreiras da
criatividade e no consumo dos produtos dessa industria (ABBASI; VASSILOPOULOU;
STERGIOULAS, 2017).

Atualmente as tecnologias da informagdo e comunicacdo (TIC) estdo impactando
de forma substancial a producdo e consumo dos produtos da economia criativa.
Segundo a McKinsey, os usudrios de smartphones interagem com seus dispositivos em
média 85 vezes por dia, 3 e 46 por cento relatam que ndo poderiam viver sem eles
(MCKINSEY, 2020), isso sinaliza um grande impacto nos processos de distribui¢do de
boa parte dos conteudos gerados na economia criativa, do audiovisual a producao de
softwares proprios para a fruicdo dos contetdos.

A adocao das novas tecnologias nas industrias criativas, permitiu a interacao do
setor criativo com as tecnologias levou a:

a) novas formas de arte expressdo e géneros de arte inteiramente novos
(por exemplo, nova arte de midia, arte digital, arte em video);

b) novas compreensdes de criatividade (por exemplo, aplicativos no
museu, no teatro e na galeria);

C)  novo materiais, processos e ferramentas para praticas criativas;

d) novos modelos de negocios, mercados digitais, grupos de
consumidores e canais de distribui¢ao, bem como formas inteiramente novas de
marketing e venda de produtos criativos, ferramentas, aplicativos e servigos;

e) novas formas de usudrio - interacdo e colaboracao do produtor;

f)  novas comunidades virtuais de criadores e inovadores; e

g) novas formas de criatividade, como a criatividade livre de
humanos e computacional.

Do ponto de vista da infraestrutura tecnologica para o consumo de servigos
criativos, em Alagoas nota-se uma evolugdo dos acessos a banda larga fixa e movel nas

figuras 5 e 6.

Figura 5: Taxa de crescimento anual no nimero de acessos de Banda Larga Fixa
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Na figura 5 a evolugdo diz respeito a taxa no aumento do numero de conexdes
ano a ano desde 2015. Estdo no contexto todas as conexdes realizadas no Nordeste
(incluindo Alagoas) e as conexdes realizadas exclusivamente em Alagoas. O que se nota
¢ que apesar do salto de conexdes em 2017 e 2018, tanto para o Nordeste e Alagoas, ha
uma reducado significativa na taxa de adesdo a tecnologia em 2019 e, em 2020, ha taxa
negativa no crescimento de novas ligagdes de internet fixa. A oscilagdo observada na
série apresentada na figura 5 provavelmente ¢ resultado dos problemas de renda em
Alagoas.

Mas as conexdes de internet fixa ¢ uma das principais formas, no Nordeste, da
populacio se conectar ao consumo digital®. O crescimento das conexdes na internet fixa

contrasta com a redugdo do niumero de conexdes de telefonia movel.

Figura 6: Taxa de crescimento do nimero de conexdes de Telefonia Maével

* https://teletime.com.br/29/04/2020/ibge-79-das-residencias-tinham-acesso-a-internet-em-2018/
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Fonte: Anatel (2020)

A figura 06 ¢ a tabela 01, mostram a evolucao na taxa de crescimento do nimero
de conexdes na telefonia movel e no nimero de conexdes em telefonia mdvel em
Alagoas e no Nordeste. Nota-se a continua reducdo do numero de conexdes (chips)
utilizados, isso ocorreu na medida em que as operadoras modificaram suas estratégias
de precificagdo e os servicos de mensagens instantaneas deixaram de ser cobrados.
ApoOs 2016 houve a difusdo macica dos servigcos como Whatsapp e Telegran, entre
outros, que permitiram audios e ligagcdes entre os aparelhos por Volp, reduzindo os

custos e tornando menos necessario o uso de mais de um chip por pessoa.

Tabela 01: Evolugdo das conexdes em telefonia movel.

2014 70.967.961 4.174.266
2015 64.298.644 3.739.032
2016 58.799.204 3.330.071
2017 55.399.223 3.103.182
2018 52.663.537 2.937.207
2019 48.841.744 2.593.652
jul/20 49.052.832 2.664.977
Fonte: Anatel (2020)

A importancia do uso das tecnologias de informacao e comunicagao por parte da
populacdo permite visualizar o mercado potencial nordestino e alagoano para o
consumo de conteudo digital. Essa ¢ a grande fronteira e desafio para os diversos
setores da economia criativa. A utiliza¢do nao so6 de videos, audios, jogos como meios

de entrega de contetido, mas também a utilizagdo de realidade virtual, realidade
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aumentada e realidade mista como forma de complementaridades, geracdo de novos

modelos de negocio, produtos e servigos oriundos dos setores da economia criativa.
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4 — Caracteristicas estruturais da industria criativa em
Alagoas.

Entender as atividades criativas ¢ uma importante ag¢do para garantir o
desenvolvimento continuo das sociedades e aprender sobre o que ocorre na economia
criativa. As atividades criativas sdo intensivas em conhecimento e baseadas na
criatividade e no talento individual, elas conseguem gerar riqueza econdmica
consideravel.

Além do fator da riqueza, as interagdes entre os diversos setores e sua
constituicdo e estrutura sdo essenciais para a construcao do senso de identidade e cultura
em Alagoas e no Brasil. Em termos econdmicos, apresentam um crescimento acima da
média do pais nos ultimos anos e criam empregos - especialmente para os jovens - ao
mesmo tempo que reforcam a inclusdo social.

Estudos sobre industrias criativas (NEF, 2002; UNCTAD, 2010) revelam que

sua competitividade esta, justamente, nas diferentes estratégias para atuar no mercado
(conduta): diferenciagdo do produto, alto investimento em design para produtos
singulares, investimentos elevados em P&D, propaganda e marketing, entre outros.
Em mercados emergentes como o brasileiro, em particular o alagoano, a maioria das
empresas ¢ empreendedores nas atividades culturais trabalham com alto grau de
incerteza no ambiente de investimentos, ou dependem fortemente de setores
complementares como o turismo e as TICs. Esse fato, ao final, leva as empresas a
ficarem dependentes de outras empresas maiores que se apropriam da maior parte do
valor gerado pelos empreendedores criativos. Isso ¢ um fato comum também no mundo,
pois segundo Unctad (2010), a principal caracteristica organizacional das industrias
culturais ¢ a polarizagdo do porte das empresas.

As economias de escala para os bens culturais sdo enormes, principalmente
quando se utiliza o canal digital como meio de distribuicdo. O audiovisual, o conteudo
escrito e, mais recentemente, atividades em ambientes fechados como shows musicais
ou pegas de teatro, podem ser distribuidos por meio das transmissdes ao vivo via stream
digital. Outros produtos fisicos, como as artes visuais e artesanato, podem ser
comercializados para todo mundo via comércio eletronico.

Contudo, o problema esta nos processos de apropriacdo de valor, ou seja, nos

modelos de negdcio das atividades criativas. Iremos explorar esse topico mais adiante.
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4.1 — Estrutura setorial da economia criativa em Alagoas.

A estrutura da economia criativa em Alagoas serd analisada a partir do nimero
de empregos formais e numero de empresas nas se¢coes do cadastro nacional de
atividades economicas (CNAE), nos setores e categorias definidos pelo Observatorio
Itad Cultural de economia criativa’.

A figura 7 mostra a evolugdo do emprego formal na economia criativa em
Alagoas. No ano de 2019 o estoque de emprego formal nas atividades criativas foi de

2.968 empregos, o que representou 6% da forca de trabalho formal para Alagoas no ano.

Figura 7: Evolugdo do emprego da economia criativa em Alagoas (por Divisdo da
CNAE)

2.500
2.143
2.014
2.000
1.500
1.000
606 557
500
>20 234
123
i 163
2015 2016 2017 2018 2019
== |ndUstria de transformacao Informacdo e comunicacao
artes cultura esportes e recreacao atividades profissionais

Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE, 2020.

As atividades vinculadas as TICs sdo as que oferecem maior oportunidade de
empregos, apesar da tendéncia de reducdo dos empregos. Das divisdes agregadas de
atividades mostradas na figura 07, apenas as atividades profissionais (servigos de
arquitetura, design e publicidade) aumentou o numero de empregos formais (variando
em 24% no periodo). Esse fenomeno pode ser explicado pelo aumento na formagao

desses profissionais em Alagoas e a abertura de novas firmas.

> https://www.itaucultural.org.br/observatorio-itau-cultural



18

Partindo da agregagdo realizada pelo Observatorio Itat Cultural para as
atividades criativas (quadros 2 e 3), esse trabalho faz uma analise de cada secio CNAE

e categoria descrito.

Quadro 03: Categorias e Se¢des CNAE da economia criativa
Categorias Secio CNAE 2.0°

MODA
ATIVIDADES ARTESANAIS
EDITORIAL

CINEMA, MUSICA, FOTOGRAFIA,

RADIOE TV _ Informacio e comunicag¢io
TECNOLOGIA DA INFORMACAO

PUBLICIDADE
ARQUITETURA
DESIGN
ARTES CENICAS E ARTES VISUAIS
MUSEUS E PATRIMONIO

Fonte: Adaptado pelo autor da segmentagao pelo Observatorio da Economia Criativa
(Itau Cultural)

Industria de transformacao

Atividades Profissionais

Artes, cultura, esportes e recreacio

4.2 — O calculo do indice de intensidade criativa setorial

Nesse trabalho como uma proxy do impacto das atividades criativas na economia,
foi utilizado o indice de intensidade criativa setorial, desenvolvido pelo Observatorio
Itau Cultural. O impacto das atividades criativas na economia ¢ observado a partir da

participacdo do emprego das referidas atividades dentro de cada setor analisado.

A intensidade criativa ¢ o numero de ocupagdes criativas em cada setor frente ao
nimero total de empregos criativos na se¢do do CNAE a qual o setor faz parte,

conforme a equagao 1.

Equagao 1 — Intensidade Criativa
XTC':

Vi= —
YTT

Em que:TCf = Trabalhadores criativos no setor i no periodo t (trimestre/ano) no Brasil;

I'T= Total de trabalhadores no setor i no periodo t (trimestre/ano) no Brasil.

® A CNAE 2.0 é uma classificacdo estruturada de forma hierarquizada em cinco niveis, com 21 secdes, 87
divisoes, 285 grupos, 673 classes e 1301 subclasses. Para esse trabalho buscou-se a correspondéncia da
CNAE Domiciliar com a CNAE 2.0. As quatro divisdes apresentadas trabalho, agrupam, entre outras
atividades, as subclasses descritas dentro dos categoriaes e apresentadas no quadro 1.
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Para calcular a intensidade criativa, foi utilizado a conceituacao proposta pelo
Observatorio Itatt Cultural e presente em Bakhshi, Freeman e Higgs (2013), mas
devidamente adaptada para os dados estaduais, uma vez que o Observatorio Itat
Cultural agrega os dados para todo o Brasil.

Nas subsecdes do texto que estdo a seguir, serao detalhadas as se¢des CNAE 2.0,
as categorias da economia criativa que estdo contidas nas secdes e as atividades

economicas da economia criativa contidas nas categorias.

4.3 — Descricao da estrutura setorial da economia criativa
4.3.1 — Industria de transformacao

A industria de transformacdo na economia criativa, estd dividida nas categorias
de Moda e Atividades Artesanais. Em Alagoas os empregos e empresas formais dessa
se¢ao do CNAE estao distribuidos de acordo com as figuras 8 e 9.

Figura 08: Densidade de empregos na Industria de Transformag¢ao por municipio em
Alagoas.

[10- 8 empregos
[ 8- 42 empregos
[ 42 - 370 empregos
I 22 - 42 empregos
Il 42 - 370 empregos

Fonte: elaborado pelo autor a partir dos dados da RAIS/SETE/ME.
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A industria de transformacdo na economia criativa ¢ relevante para 10
municipios em Alagoas. Contudo, existe uma concentracdo desses empregos em
Maceio, conforme pode ser percebido pela cor azul marinho no mapa. Nos demais
municipios a principal atividade desse setor ¢ o téxtil e confecg¢des, haja vista que na
categoria de atividades artesanais a maior parte da ocupagdo ¢ informal. E também o
setor de confeccdes mais suscetivel as economias de escala, podendo garantir
competitividade local para os produtos das pequenas industrias instaladas nos

municipios em tela.

A figura 09 mostra a distribuicao das empresas formais que estdo atuando nos
setores criativos da industria de transformagdo. Percebe-se que os municipios que
apresentam mais empresas formais nesse setor sdo mais numerosos (15) que os da
figura 08, isso provavelmente se deve ao pequeno porte das empresas envolvidas nessas
atividades, as quais muitas ndo possuem muitos empregados, ou mesmo, empregam

mao de obra da propria familia do empreendedor.

Figura 9: Densidade de empresas formais na Indistria de Transformacio por
municipio em Alagoas.

- 0 empresas
[ 0 -2 empresas
[ 2 - 8 empresas
I 8 - 81 empresas

Fonte: elaborado pelo autor a partir dos dados da RAIS/SETE/ME.
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Analisando a categoria de moda ¢ possivel decompd-lo nas seguintes atividades

econdmicas relacionadas na CNAE:

e Fabricacdo de artefatos de joalheria e ourivesaria

e Confeccao de pecas do vestuario, exceto roupas intimas e as confeccionadas sob

medida
e Confec¢ao, sob medida, de pecas do vestudrio, exceto roupas intimas

e Fabricacdo de acessdrios do vestudrio, exceto para seguranca e protecao

Na categoria de moda, em 2019, foram encontrados o total de 489 empregos, que
representaram 16,5% do total de empregados formais vinculados a todos os setores da
economia criativa em Alagoas. Contudo, nem todos os empregos no setor podem ser
considerados criativos, de acordo com as classificagdes do Observatorio Itaa Cultural e

Bakhshi; Freeman; Higgs (2013).

Figura 10: Nimero de empregados com vinculos formais na categoria de Moda em
Alagoas.

Fabricacdo de acessorios do vestuario, exceto para - 6
seguranga e protecdo

Confecgdo, sob medida, de pegas do vestudrio, exceto _ 125
roupas intimas
Confecgdo de pegas do vestuario, exceto roupas intimas e as
; . 317
confeccionadas sob medida

Fabricagdo de artefatos de joalheria e ourivesaria ‘ 1

0 50 100 150 200 250 300 350

Fonte: elaborado pelo autor a partir dos dados da RAIS/SETE/ME.

Nas figuras 10 e 11 sdo mostrados o numero de empregos formais e de empresas
formais em 2019 para Alagoas. Fica o destaque aqui da industria de confec¢ao que € o
setor mais ativo na industria de transformagdo criativa, mas esse setor poderia te rum

impacto fundamental na profissionalizagdo da economia criativa em Alagoas, haja vista
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o grande potencial de “arrasto” na cadeia produtiva em nimero de empregos e

contratacdes de empresas de outros setores.

Figura 11: Nimero de empresas formais na categoria de Moda em Alagoas.

Fabricagdo de acessorios do vestuario, exceto para
seguranca e prote¢do

K
Confecgdo, sob medida, de pegas do vestuario, exceto 37
roupas intimas
Confecgdo de pegas do vestudrio, exceto roupas
o . . 57
intimas e as confeccionadas sob medida

Fabricagdo de artefatos de joalheria e ourivesaria I 1

0 10 20 30 40 50 60

Fonte: elaborado pelo autor a partir dos dados da RAIS/SETE/ME.

O grau de intensidade criativa’, calculado a partir da metodologia utilizada para
o agregado nacional de atividades pelo Observatorio Itat Cultural®. Para o caso do setor
de moda observou-se que a intensidade criativa média nos ultimos cinco anos ¢ de 0,7%

do total de trabalhadores da divisao Industria de Transformacao.

Tabela 02: Intensidade Criativa (IC) na categoria de Moda.

2015 3,8%

2016 3,5%
2017 3,6%
2018 5,3%

7 A intensidade criativa mede o percentual que representa cada categoria nas divisdes CNAE as quais
fazem parte.

Foi realizado um levantamento a partir dos cddigos da Classificacdo Brasileira de Ocupagoes (CBO)
selecionados, foram medidos quais setores econdmicos, dentro da Classificacdo Nacional de Atividades
Economicas (CNAE 2.0 na RAIS), empregavam mais esses trabalhadores. Tais setores foram
classificados em categorias com as mesmas nomenclaturas que os agrupamentos ocupacionais
apresentados no Quadro 1.
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2019 9,0%
Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME.

O que se percebe da intensidade criativa nesse setor ¢ a oscilacdo do indicador
ao longo dos anos, sinalizando sensibilidade do mesmo frente as condi¢des de emprego
nas atividades criativas setoriais. No ano de 2019 houve um aumento significativo do
nimero de criativos empregados, isso ocorreu pelo aumento de contratacdes na
ocupacao intitulada artesdo confeccionador de biojoias e ecojdias. O crescimento em
2018 se deveu ao aumento de empregos nas ocupagdes criativas vinculadas a vendas e
marketing na industria de transformagao.

O que se percebe no setor de moda ¢ que mesmo sendo um setor tipico da
economia criativa, o percentual de ocupagdes formais consideradas criativas ¢ pouco
representativa, isso implica em menor aporte criativo € menor diferencia¢ao de produtos
nesse setor, resultando nas consequéncias tipicas da ndo diferenciacao de produtos.

As figuras 12 e 13 mostram o nimero de empregos e empresas na categoria de
Atividades Artesanais. De acordo com a metodologia da intensidade criativa, as
atividades pelo CNAE que fazem parte dessa categoria sao:

e Preparagdo e fiacdo de fibras téxteis naturais, exceto algodao

e Estamparia e texturizacdo em fios, tecidos, artefatos téxteis e pecas do vestuario

e Qutros servicos de acabamento em fios, tecidos, artefatos téxteis e pegas do

vestuario

e Fabricacdo de artefatos téxteis para uso doméstico

e Fabricacao de outros produtos téxteis nao especificados anteriormente

e Fabricacdo de artefatos de tanoaria e de embalagens de madeira

e Fabricacdo de artefatos diversos de cortica, bambu, palha, vime e outros

materiais trangados, exceto moveis



Figura 12: Nimero de empregados com vinculos formais na categoria de Atividades

Artesanais em Alagoas.
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Fonte: elaborado pelo autor a partir dos dados da RAIS/SETE/ME.

Figura 13: Nimero de empresas formais na categoria de Atividades Artesanais em

Alagoas.
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Fonte: elaborado pelo autor a partir dos dados da RAIS/SETE/ME.

24



25

Em 2019, as atividades artesanais ofereceram um estoque de 67 empregos
formais, que representou 2% do total dos empregos formais nos setores de economia
criativa em Alagoas. As atividades artesanais ja sdo caracterizadas pela predominancia
do trabalho por conta prépria e informal.

Essa caracteristica setorial também aparece pelo niimero de empresas formais
que sdo muito poucas, mas € importante entender como essas empresas estdo
formalizadas, para quem elas vendem e como operam para que seja possivel encaminhar
solucdes em gestdo para a formalizag@o futura de outras empresas desse setor.

De toda forma, o artesanato ¢ uma atividade criativa por esséncia, dessa forma,
quando se analisa a intensidade criativa dessa atividade nota-se que ela ¢ bastante
representativa quando comparada ao setor de moda, ambos fazendo parte da Industria

de Transformagao na economia criativa (Tabela 03).

Tabela 03: Intensidade Criativa no setor de Atividades Artesanais.

2015 21%
2016 23%
2017 29%
2018 52%
2019 66%

E importante ressaltar que também ha crescimento no emprego formal de
trabalhadores criativos nesse setor, indicando que pode estar acontecendo formalizacao
de empresas e contratacdo formal, provavelmente fruto de acdes de politicas publicas

para dinamizag¢do do setor para a complementaridade do turismo.
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4.3.2 — Informacio e comunicacio

A sec¢do de informagdo e comunicagao foi dividida em categorias com grande
impacto na difusdo da economia criativa, tais como a industria grafica e editorial, o
audiovisual e a industria das TICs. No mapa de Alagoas nas figuras 14 e 15, ¢ possivel
observar a distribuicdo regional dos empregos e empresas formais nessa secdo de
atividades criativas.

Figura 14: Densidade de empregos na secao de Informacio e comunicag¢ao por
municipio em Alagoas em 2019.

[ 0 a 3 empregos
[ 3 a9 empregos
[ 9 a 22 empregos

I 22 a 185 empregos
Il 185 a 1971 empregos

Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

A secdo de informagdo e comunicagdo apresenta empregos formais em
atividades criativas em 16 municipios em Alagoas. Por outro lado, existem empresas em
28 municipios. Esses desbalanceamento sinaliza uma grande quantidade de prestadores
de servigos individuais, além do que, nos municipios da regido da mata e litoral norte o
peso dessas atividades estd na contratagdo das usinas por servigos relacionadas a

informatica.
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Figura 15: Densidade de empresas formais na se¢ao de Informacio e comunicacio por
municipio em Alagoas em 2019.

[0 -0 empresas
[] 0 - 2 empresas
[ 2 - 23 empresas
Il 23 - 148 empresas

Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

As figuras 16 e 17 mostram os dados de emprego formal e de empresas da categoria

de edi¢do e as atividades que fazem parte desse setor e que tiveram empregos

registrados em 2019 foram as seguintes:
e Edicdo de livros
e Edicdo integrada a impressao de jornais diarios

e Edicdo integrada a impressao de revistas



28

Figura 16: Empregos em Alagoas na categoria de Edi¢ao para 2019.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

Figura 17: Empresas em Alagoas na categoria de Edi¢ao para 2019.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

O setor de atividades vinculados a edicao de livros ¢ o que tem impacto mais

local, com a exce¢do da edi¢do de livros, haja vista que existem meios digitais e acordos
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entre editoras e livreiros para a distribui¢ao de livros em lingua portuguesa em todo o
Brasil. De todo modo, ¢ possivel considerar um ativo importante para Alagoas a
existéncia de sete editores de livros formalizados como tal, haja vista, que essas
empresas podem nao s6 executar o trabalho de livros impressos, mas trabalhar com as
midias digitais para publicacdo de material escrito. H4 um acervo relativamente extenso
de producdo intelectual e edicdo de livros na atividade econdmica de edicdo, que ¢é
mostrado no Anexo 3.

Em relagdo a intensidade criativa nessa categoria nota-se que ele apresenta
pouca participagdo das ocupacdes formais no total das ocupagdes da se¢ao informacao e
comunicagdo (tabela 04). Um dos principais motivos ¢ a sucessiva perda de participagao
da midia impressa no setor de informacao, a despeito da manutengdo em torno do IC =

5% da média dessa categoria nos ultimos cinco anos.

Tabela 04: Intensidade criativa da categoria de Edigao.

2019 5,0%
2018 4,9%
2017 6,2%
2016 5,0%
2015 5,7%

Outra razao possivel para a baixa participacdo ¢ que no setor de jornais operam
grandes empresas para os padroes de Alagoas, logo, uma ou duas grandes empresas
concentra boa parte dos empregos setoriais ¢ dominam todo o mercado.

As figuras 18 e 19, mostram outra categoria da secdo de Informacao e
Comunicac¢do, que € o setor de cinema, musica, fotografia, radio e tv. Essa categoria ¢é
composta pelas seguintes atividades criativas que apresentaram empregos formais em
2019 no estado de Alagoas:

e Estadios cinematograficos

e Producio de filmes para publicidade

e Atividades de producdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo

ndo especificadas anteriormente

e Atividades de pds-producdo cinematografica, de videos e de programas de

televisao ndo especificadas anteriormente

e Atividades de exibi¢do cinematografica

e Atividades de gravagdo de som e de edicao de musica



e Atividades de radio

e Atividades de televisdo aberta

30

Figura 18: Empregos em Alagoas na categoria de Cinema, Musica, Fotografia, Radio e

TV em 2019.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME
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Figura 19: Empregos em Alagoas na categoria de Cinema, Musica, Fotografia, Radio e
TV em 2019.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

E interessante notar que as atividades de radio possuem um ntimero significativo
de empresas nesse setor, 0 motivo € a existéncia de radios em todo o territério alagoano,
varios municipios possuem suas radios regionais. Enquanto as atividades de TV, que
ofertam a maior quantidade de empregos formais, estao todas sediadas em Maceio, bem
como as atividades de exibicdo cinematograficas (cinemas) que estio em Maceid e
Arapiraca.

Outras atividades que despertam interesse para o audio visual local ¢ a existéncia
de estudios cinematograficos, produtores de filmes e outros elos da cadeia que estao
presentes e se fortalecendo localmente, sinalizando para a possibilidade de adensamento
desse tipo de atividade em Alagoas.

A partir da andlise da tabela 05 ¢ possivel perceber que o grande empregador
nesse setor sao as atividades de TV aberta, seguida por radio. A atividade de TV aberta
¢ a que mais emprega mao de obra formal em toda a economia criativa em Alagoas. Do
ponto de vista das ocupagdes criativas, apesar do setor ser um grande empregador e ter a
necessidade de produ¢do continua de conteudo, a participagao de ocupagdes criativas no
setor pode ser considerada reduzida.

Tabela 05: Intensidade criativa da categoria de Cinema, Musica, Fotografia, Radio e

TV.
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2015 50,4%
2016 48,1%
2017 45,2%
2018 43,9%
2019 41,8%

As figuras 20 e 21 mostra a quantidade de empregos nas empresas registradas na
area de Tecnologia de Informagdo. E os setores de atividade econdmica que estdo na
categoria de TI sdo os seguintes:

e Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda

e Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizaveis

e Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador nao-

customizaveis

e (Consultoria em tecnologia da informagao

e Suporte técnico, manutengao e outros servigos em tecnologia da informagao

e Reparacdo e manutenciao de computadores e de equipamentos periféricos

Figura 20: Empregos em Alagoas na categoria de Tecnologia de Informagao em 2019.
Reparagﬁo e manutengéo de Computadores _ 376
e de equipamentos periféricos
Suporte técnico, manutengdo e outros _ 301
servigos em tecnologia da informacgdo
Consultoria em tecnologia da informagdo _ 93

Desenvolvimento e licenciamento de _ 167

programas de computador nao-...

Desenvolvimento e licenciamento de . 2
programas de computador customizaveis

Desenvolvimento de programas de
I, 362
computador sob encomenda
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

Figura 21: Empresas em Alagoas na categoria de Tecnologia de Informagdo em 2019.



33

Reparagdo e manutengdo de computadores e de

. el 58
equipamentos periféricos

Suporte técnico, manutengdo e outros servigos em

tecnologia da informacdo a4

Consultoria em tecnologia da informagdo

computador ndo-customizaveis

Desenvolvimento e licenciamento de programas de
computador customizaveis

Desenvolvimento de programas de computador sob _ 21
encomenda

Desenvolvimento e licenciamento de programas de -
LK

Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

Alagoas apresenta um dos menores salarios na area de TI, particularmente em
termos de desenvolvedores. Apesar de aparentemente existir poucas empresas do setor
em Alagoas, considerando que o estado ndo ¢ um polo de desenvolvimento em
tecnologia de informagdo, a maior parte dos servigos sao orientados para a prestacao de
servicos para empresas locais € em softwares de gestdo. A figura 15, por exemplo, que
mostra o mapa da distribuicdo das empresas na se¢do Informagdo e Comunicagdo, a
maior quantidade de municipios que aparece no mapa representa, na verdade, os
prestadores de servigos para as usinas, distribuidoras e beneficiadoras de alimentos e
supermercados.

A tabela 06 mostra a intensidade criativa dessa categoria da economia criativa, a
TI. A anélise ano a ano mostra o impacto da mudanga na estrutura dos empregos nesse
setor, fortemente influenciado pelas novas formas de organizacdo e contratos de
trabalhos. E um setor dominado pelo trabalho por conta propria, os famosos “freelas”, e
as estatisticas base do trabalho formal ndo conseguem captar esses empregos. Além
disso, a reforma trabalhista, que permite mais flexibilizacdo na contratacdo dessas
ocupagdes e as sucessivas crises brasileiras vem deixando marcas nos empregos formais

desse setor.
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Por esses fatos, nota-se a redu¢ao anual na participagdo dos empregos criativos

formais nessa categoria.

Tabela 06: Intensidade criativa da categoria de Tecnologia da Informagao.

2015 58%
2016 65%
2017 65%
2018 53%
2019 51%

Nas figuras 22 e 23 ¢ possivel visualizar os empregos € empresas formais nas
atividades econdmicas vinculadas a categoria Publicidade. Essa atividade ¢ também
uma das que mais empregam trabalhadores criativos e possuem um alto impacto em
termos de renda, pois normalmente seus trabalhadores conseguem bons salérios.
Contudo, a emergéncia de novas tecnologias mididticas e sua convergéncia, vem
exigindo maior qualificagdo e investimentos nesse segmento de empresas € mercados
periféricos, como o alagoano, sdo dificeis para que haja impacto no numero dos

empregos setoriais.

Sdo 21 agéncias, além de agentes autdbnomos e outras atividades que muitas
vezes trabalham como complementos das atividades de tecnologia da informagdo e
cinema. A producdo de conteudos digitais, além de atividades de produgdo e pos-
producdao de audio e video, colocam o setor de publicidade dentro da cadeia do

audiovisual do estado na figura de demandante.

Figura 22: Empregos em Alagoas na categoria de Publicidade em 2019.



Outras atividades de publicidade ndo
especificadas anteriormente
Consultoria em publicidade I 3

Agenciamento de espacgos para publicidade, - 18
exceto em veiculos de comunicagdo

0 20 40 60 80 100 120

Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

Figura 23: Empresas em Alagoas na categoria de Publicidade em 2019.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME
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A tabela 08 mostra a intensidade criativa da categoria de Publicidade. Os dados

nos mostram que quando comparada com todos os empregos criativos da se¢do

Informacdo e Comunicagdo, a participacdo dessa categoria ¢ muito baixa. Como ja foi

explicado no paragrafo anterior, a convergéncia de midias e a fragilidade do mercado

contratante local faz com que as atividades econdmicas desse setor sejam pequenas e

com pouca representatividade nos empregos.
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Tabela 08: Intensidade criativa da categoria de Publicidade.

2015 6,4%
2016 5,7%
2017 4,9%
2018 6,8%
2019 5,4%

Além da fragilidade do mercado local, ha também o aumento do trabalho por
conta propria em agéncias digitais que funcionam em torno de um so profissional que

subcontrata outros “freelas” para “jobs” especificos.

4.3.3 - Atividades Profissionais

A secdo de atividades profissionais engloba as categorias criativas de
arquitetura e design. Sao setores fortemente impactados por mudancas tecnologicas e
no consumo. Os setores de atividade econdmica que estdo contidos nessa categoria sao
eminentemente criativos, ou seja, a maioria da forca de trabalho envolvida estéd inserida
em atividades criativas.

As mudangas tecnologicas e o aumento da oferta de profissionais dessa natureza
fazem com que o mercado de trabalho fique mais competitivo, o que exige demanda
estavel e crescente para permitir todo o desenvolvimento das profissdes. As figuras 24 e
25 mostram a distribuicdo espacial em Alagoas dos empregos e empresas formais na

secao de atividades profissionais.
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Muito provavelmente, devido a particularidade na aplicagao do conhecimento e
a necessidade de mercados mais ativos para que haja empregos formais, apenas trés
cidades no estado mostram empregos formais nessa se¢cdo. Macei6 e Arapiraca estdo no
mapa devido a construgdo civil ser mais ativa nessas duas cidades, por outro lado, os
empregos em Paripueira podem ser devido as atividades da construc¢do civil no setor de
turismo no litoral norte do estado ou mesmo pelo menos valor das taxas e impostos
municipais para se manter uma empresa.

A mesma distribui¢do pode ser encontrada para as empresas, com Maceio e
Arapiraca concentrando a maioria das empresas desse setor. Sao Miguel dos Campos
possui empresas na area de engenharia, geralmente pequenas empresas com pouca
expressividade de empregos.

As figuras 26 e 27 mostra o nimero de empregos criativos € empresas formais em
2019 na categoria criativa de arquitetura. S3o trés atividades econdmicas com
empresas que empregam formalmente nesse setor em Alagoas, a saber:

e Servicos de arquitetura.

e Servicos de desenho técnico relacionados a arquitetura e engenharia.

e Atividades técnicas relacionadas a engenharia e arquitetura ndo especificadas

anteriormente.

Figura 26: Empregos em Alagoas na categoria criativa de Arquitetura em 2019.

Atividades técnicas relacionadas a
engenharia e arquitetura ndo especificadas - 13

anteriormente

Servicos de desenho técnico relacionados a 10
arquitetura e engenharia

Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME
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Figura 27: Empresas em Alagoas na categoria criativa de Arquitetura em 2019.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

E importante ressaltar que esses servigos relacionados com arquitetura e
engenharia envolvem muitos empreendedores individuais, trabalhadores por conta
propria e profissionais autonomos que trabalham com prestacdo de servigos avulsos.
Mas, de toda forma, os numeros de empregos formais apresentados na figura 26
mostram uma situagdo ndo muito confortavel para essas atividades profissionais
técnicas/criativas, haja vista que existem varias instituicdes de nivel superior
(faculdades e universidades) colocam no mercado de trabalho em torno de 300
profissionais por ano em Alagoas.

A tabela 09 mostra a intensidade de criatividade (IC) da categoria de Arquitetura
em Alagoas. Nota-se que mesmo com o baixo nimero de empregos criativos formais
mostrados na figura 26, a IC dessa categoria ¢ relativamente alto, o que pode sinalizar o
baixo indice de formaliza¢do dessa profissdo nas demais atividades econOmicas nas

quais ela pode ser registrada.
Tabela 09: Intensidade criativa da categoria de Arquitetura.

2015 26,8%
2016 27,9%
2017 20,0%
2018 16,0%
2019 11,3%
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E interessante notar que por esses servigos estar sendo subnotificados em termos
de ocupagdo pela fonte de dados desse trabalho, que é a RAIS, os indicadores de
intensidade sdo baixos todos os anos. Contudo, esse ¢ um dos poucos setores da
economia criativa que utiliza trabalho eminentemente criativo, desde a concep¢ao dos
projetos até a execucdo dos mesmos, que requer profundo conhecimento de materiais e
técnicas para ser combinados em cada projeto diferente.

Na categoria de Design, ndo foi encontrado ocupagdes formais ou empresas que
tenham essa nomenclatura nos dados oficiais. Apenas um emprego em 2019 foi
registrado na atividade econdomica de web design. E importante ressaltar que em
Alagoas existem varios cursos técnicos na area, além de um curso universitario formal
em Design na UFAL.

Contudo, varias ocupacdes de desenhistas foram encontradas como ocupagdes

criativas em outras categorias como arquitetura e publicidade, por exemplo.

4.3.4 - Artes, cultura, esportes e recreacio

Na secdo de artes, cultura, esportes e recreagdo para esse estudo estd concentrado
nas categorias da economia criativa de artes cénicas e visuais ¢ museus e patriménio.
Essas categorias contém as seguintes atividades economicas:

e Agenciamento de profissionais para atividades esportivas, culturais e artisticas.

e Artes cénicas, espetdculos e atividades complementares ndo especificados

anteriormente.

e Atividades de museus e de exploragdo de lugares e prédios histéricos e atracdes

similares.

e Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques nacionais, reservas

ecoldgicas e areas de protegao ambiental.

Essas atividades baseadas na cultura e patrimonio histérico e cultural marcam o
inicio do pensamento na industria cultural, onde as artes cénicas, visuais e o artesanato
seriam a base do surgimento de um conjunto de atividades criativas que poderiam ser
desenvolvidas em outros setores de atividade econdmica.

Nas figuras 28 e 29 observa-se a densidade de empregos e das empresas formais
nas atividades econdmicas contidas na categoria de artes, cultural, esportes e

recreacao.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME
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No mapa do estado de Alagoas apresentado nas duas figuras (28 e 29) sdo quatro
os municipios que apresentam maior densidade de empregos formais e sete municipios
com alguma indica¢dao de empresas nessas atividades econdmicas criativas. Mas, o mais
interessante nos mapas acima € o que ele ndo mostra, pois grande parte do patrimonio
historico de Alagoas, estdo em cidades que ndo estdo realgadas no mapa.

As figuras 30 e 31 mostram os empregos € empresas formais nas categorias artes

cénicas e visuais ¢ museus e patrimonio, com as seguintes atividades econdmicas:

e Agenciamento de profissionais para atividades esportivas, culturais e artisticas.

e Artes cénicas, espetdculos e atividades complementares ndo especificados
anteriormente.

e Atividades de museus e de exploragdo de lugares e prédios histéricos e atracdes
similares.

e Atividades de jardins botinicos, zooldgicos, parques nacionais, reservas
ecoldgicas e areas de protegao ambiental.

Nota-se que a atividade econdmica mais forte ¢ a vinculada as artes cénicas e
espetaculos, tanto em empregos e, claro, como em numero de empresas. Em Alagoas, o
setor de artes cénicas ndo estd totalmente organizado e a ocupagdo nessa area ¢ bastante
pontual, ou seja, ndo ¢ uma atividade regular dos profissionais (figuras 30 e 31).

Ja no caso das atividades de museu e patrimonio, a maior parte da forga de trabalho
envolvida esta vinculada ao setor publico com outras denominac¢des na ocupagao.
Figura 30: Empregos em Alagoas nas categorias de artes cénicas € visuais € museus €

patrimonio em 2019.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME
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Figura 31: Empregos em Alagoas nas categorias de artes cénicas e visuais € museus e
patrimonio em 2019.
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Fonte: elaborado pelo autor com dados da RAIS/SETE/ME

A tabela 09 mostra a intensidade criativa das categorias agora em tela e ¢
possivel identificar uma reducdo forte na participacdo das ocupagdes criativas nas
categorias artes cénicas e visuais ¢ museus e patrimonio. Isso pode estar acontecendo
em virtude do aumento da atividade informal na categoria de artes cénicas e visuais,
além de aposentadorias ou mudanga de nomenclatura de cargos publicos no setor de

museus e patrimonio.

Tabela 09: Intensidade criativa da categoria de artes cénicas e visuais € museus €

patrimonio.
Ao c
2015 13,3%
2016 11,8%
2017 5,1%
2018 2,7%
2019 5,2%
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5 — Identificando as demandas setoriais

Nesse item do relatorio sera realizada uma analise do discurso de agentes

econdmicos vinculados. A andlise estd relacionada com as seguintes varidveis:

e Profissionaliza¢do e monetiza¢do da atividade criativa.

e Stakeholders e apoio perceptiveis na atividade criativa.

e visdo de futuro da atividade criativa.

e comunicacao e percepg¢ao individual do proprio setor de atividade criativa.

e Utilizacdo da tecnologia nas atividades criativas.

A analise do discurso teve como objetivo entender a percepcdo dos agentes
econdmicos vinculados as atividades da economia criativa, foi enviado aos respondentes
um formulario on-line para resposta das questdes que estdo no anexo 2. Dos dez setores
da economia criativa contemplados nessa pesquisa, obteve-se resposta de sete setores

com a seguinte distribui¢ao de respondentes (figura 31).

Figura 31:Participacdo dos setores da economia criativa na pesquisa on-line realizada.
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Fonte: dados da pesquisa.
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As perguntas foram abertas de modo a contemplar a subjetividade e percepcdes dos

respondentes, permitindo assim identificar, via nuvem de palavras, os conceitos, ideias e
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crengas que estdo permeando o discurso dos agentes econdmicos que responderam a
pesquisa sobre sua percep¢ao da economia criativa em Alagoas.

O primeiro conjunto de perguntas foram referentes aos desafios da
profissionalizacdo e monetizacdo da atividade criativa de cada agente (figura 32). A
nuvem de palavras deixa claro o reconhecimento da instituicdo “mercado” para o
sucesso da atividade. Mas também surgem palavras como dinheiro, dificuldades,
profissional e formagdo sugerindo que ndo ¢ unanimidade a entrada no mercado.
Editais, politicas publicas e a qualidade do que ¢ posto no mercado também ¢ relatado
como desafios que precisam ser enfrentados para tornar a atividade mais profissional e
capaz de ser monetizada.

Mas, ao entender os desafios e verificar o que se torna claro na nuvem de palavras,
nota-se que os desafios para a profissionalizacdo e monetizacdo da atividade criativa
passa pelo reconhecimento de que o setor precisa se organizar do ponto de vista do
agente. Os desafios sempre os externos, em maior nimero. Formagdo, esforgo
empreendedor (empreendedorismo), negécio, oportunidades e outros adjetivos que
podem classificar o esfor¢o individual do agente sdo pouco relatados, pois aparecem
com o tamanho reduzido na nuvem.

Figura 32: Nuvem de palavras referente aos desafios para a profissionalizacao e

monetlzag:ao da atividade criativa.
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Em relacao aos stakeholders e apoio perceptiveis na atividade criativa (figura 33),
foram perguntados sobre quem ou o qué era fundamental para que a atividade criativa
fosse bem sucedida. Tinha-se com isso a intenc¢do de identificar a rede de apoio do setor
a partir da percepgao dos respondentes. Contudo, o foco das respostas nao identificou
organizagdes de apoio local, mas comportamentos possiveis a0 meio como a propria
produgdo artistica local, da repercussdo social do trabalho (mercado) e do interesse

privado de algumas empresas pela cultura alagoana.

Figura 33: Nuvem de palavras referente aos desafios para a rede de stakeholders e apoio
perceptiveis na atividade criativa.
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Editais, fomento, difusdo digital da arte, politicas publicas, tecnologia, qualificacdo
profissional e apoio financeiro foram palavras com grande e média frequéncias
presentes nas respostas individuais. Isso indica que sejam esses os elementos de apoio
no curto prazo que os respondentes identificaram como fundamentais para a economia
criativa em Alagoas.

A figura 34 mostra as palavras mais frequentes dos respondentes em relagao a

comunicacio e percep¢ao dos respondentes quanto ao posicionamento de seu setor na
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sociedade. Nota-se que a tematica redes sociais ¢ ponto focal da comunicagdo e
percepcao das atividades criativas na sociedade. Aparentemente, para os respondentes,
participar do mercado ndo ativa o reconhecimento da sociedade pela atividade, mas ¢
necessario a efetiva divulgacao e comunicagdo da arte e dos artistas.

O reconhecimento da sociedade, segundo os respondentes e a nuvem de palavras ¢
possivel vir das atividades criativas desenvolvidas como complemento ao turismo, do
desenvolvimento de empreendedores capazes de entender profissionalmente de
comunicac¢do e divulgacdo de seus trabalhos e da contribuicdo da arte como meio para
tornar a vida mais leve.

Alguns criativos responderam que ¢ as atividades criativas e a arte em particular,
permite a educacdo, consciéncia cidadd e inclusdo de minorias, particularmente o
publico LGBTQIA. Apesar de aparecem em menor frequéncia, as palavras educagdo,
inclusdo e consciéncia sao bastante caras para essa categoria.

Figura 34: Nuvem de palavras referente a comunicagﬁo na atividade criativa.
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Em relagdo a tecnologia, foi questionado qual o papel da tecnologia no setor de
atividade do respondente, a tecnologia teria um papel de melhorar ou dificultar a

atividade. Nao foi perguntado a respeito de uma tecnologia em particular, mas as
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respostas foram na dire¢do das tecnologias digitais, particularmente nas redes sociais
(figura 35).

Foi comum indicagdes nas respostas dos desafios de aprendizado que envolvem
as rapidas atualizagdes tecnologicas de plataformas, softwares e aplicativos. Além do
aprendizado, foi indicado também a necessidade de constantes investimentos para essas
atualiza¢des como um desafio.

Uma resposta que chama a atencdo ¢ o registro de que a tecnologia pode
aumentar a desigualdade na economia criativa, pois ao impedir a entrada no mercado de
pequenos empreendedores com poucos recursos reduz a inclusdo possivel e desejada
nessas atividades.

Figura 35: Nuvem de palavras referente ao papel da tecnologia na atividade criativa.
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Ao final se questionou sobre a visdo de futuro que o respondente teria para sua
atividade criativa. A figura 36, mostra as palavras mais relevantes por frequéncia no
discurso dos respondentes. As palavras criancas e filho estdo relacionadas a pergunta
em si, pois foi a partir do futuro dos filhos ou criangas vinculadas ao agente que se

pediu para que ele enxergasse o futuro para sua atividade.
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A arte e cultura ganham destaque, como se os respondentes visualizam o futuro da
economia criativa a partir da democratizagdo da arte e da cultura na sociedade. Os
instrumentos mais relatados sdo novamente as politicas publicas, mas surgem
indicacdes da organiza¢do maior do setor por meio dos conselhos e foruns setoriais.

Por fim, a diversidade também tem espaco na visdo de futuro para a economia
criativa em Alagoas. Apesar de pouca frequéncia é importante que um respondente
relatou o desejo de um futuro mais inclusivo e diverso para os agentes da economia

criativa em Alagoas.

Figura 36: Nuvem de palavras referente a perspectiva do futuro na atividade criativa.
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6 — Consideracoes finais e sugestoes.

A economia criativa ¢ uma categoria ampla e heterogénea e uma analise
detalhada ndo cabe em apenas um trabalho que agregue todas as subcategorias que a
compoe. Entretanto, nesse trabalho ha um esfor¢o em estruturar uma analise que seja
minimamente capaz de dar conta do caleidoscopio presente na economia criativa.

Isto posto, o primeiro grande esfor¢o foi elaborar um método capaz de
interpretar e estruturar a analise dos dados coletados. Foi realizado uma anélise das
condigdes basicas de oferta e demanda para o setor, depois uma analise setorial com o
nimero de empregos e empresas, por fim, foi elaborado um indicador de intensidade
criativa setorial com inspira¢do no Observatorio Itati Cultural. Além do que, foi
aplicado um questionario por meio de formuléario on-line respondidos por 33 agentes
econOmicos atuantes em diversas categorias da economia criativa.

Ao longo da andlise identificou-se algumas caracteristicas relevantes para a
economia criativa em Alagoas. E possivel entdo fazer uma lista dessas caracteristicas

centrais:

1. Se confirma a heterogeneidade e diversidade de emprego e renda, conforme
indicado na literatura pesquisa para esse trabalho.

2. O uso da tecnologia para os agentes da economia criativa em Alagoas ¢
interpretado com mais frequéncia como a possibilidade de uso das redes sociais.

3. O uso da tecnologia ¢ pouco percebido como oportunidade para o desenho de
novos modelos de negocio.

4. Os setores com atividades mais dispersas geograficamente pelo estado de
Alagoas sao a industria de transformacao e informagdo e comunicagao.

5. Das dez categorias apresentadas nesse trabalho, as com maiores participagdes de
emprego criativo em seus quadros de empregos formais ¢ o Tecnologia da
Informagao, seguido pela categoria de Moda.

6. Nao ha percepcao de classe por parte de muitos agentes da economia criativa no
sentido de entender os problemas da coletividade setorial.

7. Boa parte dos problemas e desafios da economia criativa em Alagoas, na
percepcdo dos agentes respondentes do questionario aplicado, sdo falta de
politicas publicas direcionadas, maior capacidade profissional e falta de

financiamento e editais de fomento.
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Entre 2018 e outubro de 2020 foram identificados 51 editais de fomento e apoio
a atividade empreendedora criativa por parte da SECULT, FMAC, FAPEAL e
SEBRAE.

Pouco se entende em como integrar efetivamente o turismo alagoano como

atividade complementar da economia criativa em todas as suas categorias.

Em relacdo as sugestdes para agdes setoriais:

a)

b)

d)

Buscar integragdo com outros setores de atividade econdmica que viabilizem
complementaridades e externalidades positivas para o setor. Por exemplo,
fortalecer as ligagdes com o turismo além do sol e mar, buscar incluir no setor
de TI producdes de gamers com personagens locais e cendrios em realizada
aumentada de pontos turisticos do estado.

Identificar trabalhos criativos com maior impacto social e renda para a execugao
de a¢des e politicas direcionados.

Fortalecimento dos foruns e outros pontos de contato social e institucional para
os agentes da economia criativa em cidades histdricas e sedes de produtos
turisticos.

Melhorar a comunicagdo entre os agentes desenvolvedores de tecnologia e os
agentes criativos de outras areas, para melhorar o entendimento e a utilizagao da
tecnologia para além das redes sociais.

Criar em Macei6 uma Comissdo de Viabilizagdo do Audiovisual (Film
Comission), orientada para a integragdo das demais categorias de atividades da
economia criativa.

Estabelecer a pratica do desenho de politicas publicas orientado ao usudrio, por
meio de metodologias inovadoras e centradas no ser humano. Dado que
metodologias dessa natureza requer prototipacdo, testes e validagoes de
hipoteses de problemas e solucdes, sao mais baratas, rapidas e eficientes para a

coordenacado do setor publico.

Esse trabalho apresentou algumas dificuldades e limitagdes para a andlise, a saber:

1.

Os dados de emprego coletado foram de empregos formais, levando a
interpretacdo apenas para esse tipo de ocupagdo da mao-obra. Nao invalidando a
pesquisa, haja vista que os dados sdo oficiais e ndo existe banco de dados locais

dos trabalhadores criativos informais.
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2. Se faz necessario um trabalho mais amplo para captar dados do trabalho
informal na economia criativa, o Cadastro Unico da Cultura Alagoana (CUCA)
podera ajudar quando estiver finalizado para consulta.

3. Os limites de recursos ¢ tempo mitigaram aprofundamentos analiticos possiveis
em cada categoria analisada. Além da limitacdo imposta pela pandemia de

coronavirus para as entrevistas presenciais e olho-no-olho.

Por fim, apesar das limitacdes apresentadas, a quantidade de dados e analises
presentes nesse relatorio podera expandir o entendimento sobre a economia criativa no
estado e espera-se que os leitores que por ventura tenham acesso a esse relatorio consiga

entender melhor a dindmica econdmica setorial da economia criativa em Alagoas.
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ANEXO 1: Setores da economia criativa em Alagoas

SETORES CRIATIVOS
SEIORESICNAE2L AGREGADOS (Categorias)
Fabricagdo de artefatos de joalheria e ourivesaria MODA

ANEXOS



Confecgdo de pegas do vestuario, exceto roupas intimas e as confeccionadas sob medida
Confecgdo, sob medida, de pegas do vestuario, exceto roupas intimas

Fabricagdo de acessorios do vestuario, exceto para seguranga e prote¢do

Preparacdo e fiagdo de fibras téxteis naturais, exceto algodao
Estamparia e texturizagdo em fios, tecidos, artefatos téxteis e pegas do vestuario
Outros servigos de acabamento em fios, tecidos, artefatos téxteis e pegas do vestuario
Fabricagdo de artefatos téxteis para uso doméstico
Fabricagdo de outros produtos téxteis ndo especificados anteriormente
Confecgdo de pegas do vestuario, exceto roupas intimas e as confeccionadas sob medida
Confecgdo, sob medida, de pegas do vestuario, exceto roupas intimas
Fabricagdo de acessorios do vestuario, exceto para seguranga e prote¢do

Fabricagdo de artefatos de tanoaria e de embalagens de madeira

Fabricagdo de artefatos diversos de corti¢a, bambu, palha, vime e outros materiais trangados, exceto moéveis

Edigdo de livros
Edigdo de jornais diarios
Edigdo de revistas
Edigdo integrada a impressdo de jornais diarios

Edigdo integrada a impressdo de revistas

Estudios cinematograficos

Produgdo de filmes para publicidade

Atividades de produgdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo ndo especificadas anteriormente

Atividades de pds-produgdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo néo especificadas

anteriormente
Atividades de exibigdo cinematografica

Atividades de gravagdo de som e de edigdo de musica
Atividades de radio

Atividades de televisdo aberta

Desenvolvimento de programas de computador sob encomenda
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador customizaveis
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador ndo-customizaveis
Consultoria em tecnologia da informagdo
Suporte técnico, manutengdo e outros servicos em tecnologia da informagdo

Reparagdo e manutengdo de computadores e de equipamentos periféricos

Servigos de arquitetura
Servigos de desenho técnico relacionados a arquitetura e engenharia

Atividades técnicas relacionadas a engenharia e arquitetura ndo especificadas anteriormente

Agéncias de publicidade
Agenciamento de espagos para publicidade, exceto em veiculos de comunicagdo
Consultoria em publicidade

Outras atividades de publicidade ndo especificadas anteriormente

ATIVIDADE ARTESANAIS

EDITORIAL

CINEMA, MUSICA,
FOTOGRAFIA, RADIO E TV

TECNOLOGIA DA
INFORMAGCAO

ARQUITETURA

PUBLICIDADE
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Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas ndo especificadas anteriormente

Agenciamento de profissionais para atividades esportivas, culturais e artisticas
Produgdo de espetaculos de danga
Produgdo de espetaculos de rodeios, vaquejadas e similares
Artes cénicas, espetaculos e atividades complementares ndo especificados anteriormente

Gestdo de espagos para artes cénicas, espetaculos e outras atividades artisticas

Atividades de museus e de exploragdo de lugares e prédios histdricos e atragdes similares

Atividades de jardins botdnicos, zooldgicos, parques nacionais, reservas ecoldgicas e areas de protegdo
ambiental

Fonte: adaptado da RAIS/SETE (2020)

DESIGN

ARTES CENICAS E ARTES
VISUAIS

MUSEUS E PATRIMONIO
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ANEXO 2

Perguntas constantes no questionario on-line.

1)
2)

Qual o maior problema para profissionalizar sua atividade?

Descreva rapidamente de quem, ou do qué, sua atividade depende para ser bem
sucedida? Quais outras as atividades ou pessoas sdo apoiadores e permitem que
voce execute bem sua atividade criativa.

Como os profissionais de sua atividade conseguem fazer dinheiro a partir de sua
atuac¢ao criativa na sociedade?

Como os profissionais de sua atividade e vocé, conseguem divulgar o trabalho
que voces executam?

Qual o maior desafio para transformar as atividades criativas de seu setor em um
negdcio rentavel e que garanta o sustento dos profissionais envolvidos?

Qual o tipo de apoio que sua atividade mais precisa?

Como a tecnologia estd melhorando (ou dificultando) a atuagdo de sua
atividade?

Como vocé gostaria que seu setor criativo fosse percebido pela sociedade?
Pense no futuro, caso seu filho ou filha desejasse seguir seus passos na arte e
na criatividade, como vocé gostaria que seu setor criativo estivesse
organizado?



ANEXO 3

Livros
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Titulo

Autor

Editora

Manifesto sururu: por uma
antropofagia das coisas
alagoanas.

Edson Bezerra

Imprensa Oficial

Sertao e Cangaco Geno Imprensa Oficial
Trovas Populares de Alagoas | Théo Brandao EDUFAL
Reisado Alagoano Théo Brandao EDUFAL
Lingua do Nordeste Mario Marroquim EDUFAL
Modernismo e Regionalismo | Tadeu Rocha EDUFAL
Quilombo dos Palmares Zezito Araujo EDuneal

Pontal da Barra

Rita Coda

H.P. Comunicac¢do Editora

Festa da padroeira

Manoel Henrique de Melo
Santana e Eluzia Maria C.
Cordeiro

Ed Cata Vento

O teatro e Linda
Mascarenhas

Ronaldo Andrade e Isabel
Branddo

EDUFAL

Fandango do Pontal da Barra
e o romance da Nau
Catarineta

Rita de Cassia Coda dos
Santos

H.P. Comunicagao
Associados

Receita das Alagoas

Nide Lins

Imprensa Oficial

Praticas ldentitarias e
ressignificacao do universo
imaginario dos povos
indigenas do sertdo
alagoano.

Jorge Luiz Gonzaga Vieira

Editora CESMAC

Cultura Popular

Diego da Silva Almeida e
outros

Imprensa Oficial

Um cordel atras do outro

Cicero Manoel

Imprensa Oficial

A feira

Sidney Wanderley e Juarez
Cavalcante

Imprensa Oficial

Duas langas — 100 anos de Olegario Venceslau da Silva N/D
cavalhada em Cha Preta
Alagoas e seus Musicos Joel Bello Soares EDUFAL




ARTIGOS DISPONIVEIS NA INTERNET
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Titulo Autor Link Categoria
O ARTESANATO de Barros, http://www.coloquiomoda.com.br/anais/Coloquio% Moda
ALAGOANO FILE Maira 20de%20Moda%20-%202008/42268.pdf
Carneiro
Rodrigues
ARTESANATO, Neves, https://www.researchgate.net/publication/3291990 Moda
DESIGN E MODA Steffane & 64 Artesanato design e moda planejamento e aplicacao
planejamento e Melo, de oficinas_com os bordadeiros de file do Pontal da B
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